Stadt

Wi SATZUNG UBER WERBEANLAGEN
IM BEREICH

TRIERER STRASSE IMGENBROICH
im Stadtgebiet Monschau

gemal § 86 Abs. 1 BauO NRW
vom R

Aufgrund des § 86 Abs. 1 Nr. 1 und 2 in Verbindung mit § 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3, § 65
Abs. 1 Nr. 33 bis 36 der Bauordnung flr das Land Nordrhein-Westfalen {BauO NRW) in der
Neufassung vom 01.03.2000, in Verbindung mit § 7 der Gemeindeordnung fir das Land
Nordrhein-Westfalen (GO NW) vom 14.07.1994, jeweils in der derzeit geltenden Fassung,
hat der Rat der Stadt Monschau in seiner Sitzung am o diese Satzung
beschlossen:

§ 1 Ziel der Satzung

Ziel der Satzung ist die Erhaltung der Ortshildqualitat im Bereich der Trierer Strafte in
Imgenbroich im Stadtgebiet Monschau. Zum Schutz des Ortsbildes im Bereich der
Durchgangsstrafte werden an Werbeanlagen und den 6ffentlichen StralRenraum besondere
gestalterische Anforderungen gestelll. Insbesondere soll die Zuldssigkeit von Werbeanlagen
auf die Statte der Leistung begrenzt werden.

§ 2 Geltungsbereich

Die Vorschriften dieser Satzung gelten fur das Errichten, Aufstellen, Anbringen und Andern
von Werbeanlagen im raumlichen Geitungsbereich dieser Satzung. Der rdumliche
Geltungsbereich besteht im Wesentlichen aus dem Strallenraum sowie den
Gebaudefassaden und Freiflichen der Grundstiicke der StraBen Trierer Stralle ab Nr. 266
bis Nr. 306 und Nr. 205 bis 259, Karweg 56 bis 58, Grinentalstralle 2 bis 8 und 1 bis 17,
Erlenweg 2 bis 8, Matthias-Offermann-Strafle 1 sowie der dazwischen liegenden unbebauten
Grundstiicke. Die genaue Abgrenzung ergibt sich aus der Kartengrundlage in Anlage 2, die
Bestandteil dieser Satzung ist.

§ 3 Begriffe

(1) Zeitlich begrenzte oder voribergehende Werbeanlagen
Als zeitlich begrenzie oder voribergehende Werbeanlagen gelten solche Anlagen, die
langstens 24 Werktage in Folge oder im Rahmen einer Sonderveranstaltung, insgesamt
jedoch nicht langer als 90 Tage im Jahr aufgestellt bzw. aufgehangt werden.

{2} Hintergrund von Werbetragern und Einzelbuchstaben
Sofern die Hintergrundflache von Werbetrdgern und Einzelbuchstaben nicht der
Architekiur zuzurechnen ist, sondern vor allem dazu bestimmt ist, die Werbeanlage
optisch hervorzuheben oder zu tragen, so darf diese Flache die héchstzuldssige
Ansichtsfidche fUr eine Werbeanlage nicht (berschreiten. Sie ist auf die zuldssige
Gesamtumrissflache aller Werbeanlagen hinzuzurechnen. Dies gilt auch fir die farbliche
Behandiung von Bauteilen oder Bauteilflachen.
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Schriftzuge
Als Schriftziige gelten Flachtransparente mit Schrift- und/oder Zeichendarstellung,

Einzelbuchstaben und Neonschriften sowie deren Hintergrundflachen, sofern sie nach
Absatz 2 der Werbeanlage hinzuzurechnen sind.

Flachtransparente

Flachtransparente sind aus Kunststoff bzw. Plexiglas oder sonstigen Materialien
hergestellte Wannen oder Platten zur Aufnahme von werbenden Schriftzeichen oder
Symbolen. Aussparungen in den Flachtransparenten in Form von Schriftzeichen und
Symbolen sind aufgebrachten Schriftzeichen gleichzusetzen.

Spannplakate

Fur sonstige groRformatige Werbeflaichen wie beispielsweise Spannplakate,
Spannpolster etc. aus Planen oder Stoff- oder Kunststoffbahnen gelten die gleichen
Anforderungen nach dieser Satzung wie fiir Flachtransparente.

Einzelbuchstaben
Die Flache von Einzelbuchstaben errechnet sich aus der Summe der die einzelnen
Buchstaben umfahrenden Rechtecke (5. Anlage 1 erlauternde Zeichnung).

§ 4 Allgemeine Anforderungen

Werbeanlagen, an und vor Geb&uden sind so zu gestalten bzw. anzubringen, dass sie
sich nach Form, Grofie, Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart einfigen in:

- das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind,

- das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und

- das Stralkenbild.

Grundsatzlich darfen Werbeanlagen nicht die architektonische Gliederung baulicher
Anlagen bzw. die einheitliche Gestaltung stéren. Die architektonische Gliederung wird
durch vertikale und horizontale Elemente (wie Fenster, Brustungsbander, Pfeiler,
Stitzen, Giebeldreiecke, Traufen, obere Wandabschliisse, Gebdudekanten, Lisenen,
Saulen) bestimmt und darf nicht verdeckt oder verzerrt werden,

Werbeanlagen diirfen das Strallen-, Orts- und Landschaftshild nicht stéren.

Werbeanlagen, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, da die zugehdrige Statte
der Leistung aufgegeben wurde, sind einschiiellich aller Befestigungsteile zu entfernen.
Die sie tragenden Gebaudeteile sind in ihren urspriinglichen Zustand zu versetzen.

§ 5 Beleuchtung

Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein. Lauf-, Wechsel-,
Blinklichtschaltungen und Aniagen ahnlicher Bauart und Wirkung sind nicht zulassig.
Hierzu zahlen Gegenlichtanlagen, Wendeanlagen, Leitlichtanlagen, Digitalbildanlagen,
Bild- und Fiimprojektionen, angestrahite Werbeanlagen, deren Lichifarbe und
Lichtintensitadt wechselt sowie Werbeanlagen mit bewegtem Licht (Aufz&hlung nicht
abschlieRend).

Unzulassig sind angestrahlte Werbeanlagen mit Ausnahme von weilllichem oder
gelblichem Licht.
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§ 6 Sonstige Werbeanlagen

Werbung, die fiachig auf Schaufenster aufgebracht wird, ist zulassig, sofern deren
Gesamtflache héchstens 50 Prozent der Schaufensterflache betrégt. Die Flache von
Plakatanschldgen, wie z.B. Hinweise auf Sonderangebote, sind auf diese Gesamiflache
mit anzurechnen.

§ 7 Unzuldssige Werbeanlagen

Unzuldssig sind:

1.

Farbliche Rahmungen sowie das Gliedern oder flachige Abdecken der
Schaufensterflaichen durch Folienbeklebungen, Plakatierungen, Anstrich oder Ahnliches
soweit § 6 Abs. 1 nichts anderes bestimmt.

Akustische und akustisch unterstitzte Werbeanlagen.

§ 8 Anbringungsort

Werbeanlagen sind nur an der Stétte der Leistung zuldssig. Ausnahmsweise zul3ssig
sind Hinweistafeln auch auf anderen Grundstiicken, wenn Betriebe bzw. die Stitte der
Leistung auf einem ruckwartigen Grundstick und nur Uber Stich- und Nebenstrallen
erschlossen ist oder einem zurtickliegenden Grundsticksteil gelegen ist.

Oberhalb der Trauflinie bzw. Attika sind Werbeanlagen ausnahmsweise zuldssig, sofern
sie nur aus den Buchstabenflachen ohne die sie umfahrenden Rechtecke bestehen.

§ 9 GroRe und Ausladungen

Far Gréle und Ausladungen von Werbeanlagen an Gebauden gelten folgende
Maligaben:

1. Selbstieuchtende oder hinterleuchtete Schriftzige dirfen eine Héhe von 1,0 m nicht
Uberschreiten, selbstleuchtende oder hinterleuchtete Schriftzige in Form von
Einzelbuchstaben oder einzelnen Symbolen dirfen eine Hdhe von 1,0 m nicht
uberschreiten. Die Hohenbeschrankung der Schriftzige kann ausnahmsweise fir
einen untergeordneten Teil der Werbeanlage, beispielsweise flr einzeine Buchstaben
oder fiir ein Symbol Uberschritten werden.

2. Selbstieuchtende oder hinterleuchtete Flachiransparente dirfen eine Ansichtsflache
von 6,0 m? je Werbeanlage nicht Uberschreiten.

3. Sonstige Schriftzlige dirfen eine Ansichtsflache von 6,0 m? je Werbeanlage nicht
Uberschreiten.

Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen dirfen eine Ausladung von
1,560 Meter (inkl. Befestigung) nicht dUberschreiten. Flach auf die Fassade
aufgebrachte Werbeanlagen diarfen maximal um das Malk der erforderlichen
Konstruktionstiefe Gber die Geb&udekanten hinausgehen.
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§ 10 Fahnen, Standtransparente, Hinweistafeln oder Pylone

(1) Es ist eine Fahne bzw. 1 Fahnenmast oder ein Standtransparent oder eine Hinweistafel
oder ein Pylon je angefangene 10,00 m Grundsticksgrenze zur offentiichen
Verkehrsfldche zuldssig. Zur dffentlichen Verkehrsflache missen sie einen Abstand von
1.0 m einhalten. Auskragungen in die dffentliche Verkehrsfldche sind nicht zulsssig.

(2) Fahnenmasten diirfen dabei eine Hohe von 8,0 m nicht Oberschreiten, die Fahnen sind
bis zu einer Gréfle von 6,0 m? zulassig.

(3) Standtransparente, Pylone oder Hinweistafeln sind entweder als vertikale Elemente mit
giner Hohe von bis zu 6,0 m und einer Breite von bis zu 3,0 m oder als horizontale
Elemente mit einer Héhe von bis zu 2,0 m und einer Breite von bis zu 3,0 m zulassig.
Die Gesamtansichtsfliche der Werbeanlage darf dabei 6 0 m? nicht {iberschreiten.

{4) Auskragungen in die 6ffentliche Verkehrsflache sind nicht zulassig.

§ 11 Werbeaniagen im 6ffentlichen StraRenraum oder im &ffentlichen Interesse
Von dieser Satzung werden nicht etfasst;
Anlagen zur Information der Offentlichkeit, insbesondere in Zusammenhang mit kirchlichen,
kulturellen, sozialen, gesundheitlichen, sportlichen Veranstaltungen sowie Werbung
politischer Parteien in Zusammenhang mit Wahlen, die nach Landesbauordnung NRW
genehmigungsfrei sind.

Das Erfordernis einer bauordnungsrechtiichen Genehmigung bleibt unberihrt.

§ 12 Ordnungswidrigkeiten
Wer vorsétzlich oder fahrlassig eine nach dieser Satzung genehmigungspflichtige
Werbeanlage ohne Genehmigung errichtet, aufstellt, dndert oder anbringt, begeht eine
Ordnungswidrigkeit im Sinne des § 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3 BauO NW, die mit einer
Geldbufie bis zu 50.000,00 € geahndet werden kann.
§ 13 Vorrang von Bebhauungsplidnen

Sofern Bebauungspléne besondere Regelungen zu Werbeanlagen festsetzen, kommt diesen
der Vorrang vor den Regelungen dieser Satzung zu.

§ 14 In-Kraft-Treten

Diese Satzung trifft am Tage nach ihrer offentlichen Bekanntmachung in Kraft.
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Monschau, den

Margareta Ritter
Blrgermeisterin
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